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E AGROALIMENTARE

Bbq in quarantena. Sul mercato
numerose console che possono
essereusatein piccoli spazia prezzi
contenuti (a partire da 40 euro)

Uniti per superare la crisi. Per

il black outimp

Covid-19, igrossistisi

it in un’

i Horeca)

Horeca. Il settore delle forniture alimentari per hotel e punti di ristorazione conta 1.800
aziende in Italia per un giro d’affari che supera gli 11 miliardi con pit di 100mila addetti

Con bar e ristoranti chiusi
1 grossisti chiedono aiuti

Giorgio dell’Orefice

eununiversodietro
le saracinesche
chiusedibareristo-
ranti nelle strade
deserte di citta e

sumo “fuori casa” abbiamovisto i fat-
turati crollare del 90%, il che mette a
rischio migliaia di posti di lavoro. 11
comparto della distribuzione horeca
haeserditatounruoloi tante nel-

sbarcare sul mercato italiano delle

Lerichieste pilti

Infine, al e GHpropone

ia ristoranti e ho-
tel, sarebbe a rischio almeno parte
deicirca7 ml.llardldlpmdom reahz-
zati daaziend

teal Governori

dimisureidoneeaconservarel'occu-

pazlone, sostenerelaliquidita e dare
iario. «Neu

chele misureintrodotte dal nuovo
Codice della Crisi d’Impresa, con
Pattivazionedell’Ocri(Organismo
dicC izi della Crisi), e al

1o sviluppo del settore turistico (ad
esemplo finanziandoleimprese avalle

made in Italy con i quali i grosslsn
italianiriforniscono la filiera dellari-

centri abitati. Un del creditizia edel turismo.
universochevamoltoaldiladiquan- del 2008 2010) enellapromozionedei
toevisibileaocchio nudoe cheemt(o imadeinItaly.
dialtre centinaia diif Oraénec inter- o e
di addetti che stannoattr ventoc Il rischio ¢ I'ingresso
unacri ideidetta- anche per lingresso sul s hi iy
glianti. Sitrattadelluniversodeigros- mercato interno dei grandi big stra- del blg stranieri
sisti dellhoreca (ovvero hotel risto-  nieri delladistribuzionefuoricasa».  Chi€ causerebbe
ranti e catering) che per i i ei i he, qua- 5,
il black out imposto lorai icile frangente im- un CalO de_“ appOl’tO
Covid- iunitiinun‘associa-  portanti anieridovessero  d€] made in Italy

zione denominata GH (Grossisti Ho-
reca). L’associazione & stata fondata
daun primo gruppo di 88 aziendedi
ognizonad’Italiache dasolevantano
un giro d’affari nel settore food di 2
miliardi di euro, 105 punti logisticie
6.100addetti. Un primo gruppo quin-
diche perdinquestigiornidigravissi-
‘ma crisi staregistrando numeroseri-
c_hleste di adesione da parte di altre

congelate sempre dal-

rel’anticipazione: dell’impono totale
dei crediti al 31 marzo 2020. Sotto
questo aspetto 'ultimo decreto con-
tiene gia alcune misure idonee aga-
rantireiflussidi liquiditaalleimprese
comeavevamogia chiesto al premier
Conte.Aquestovaaggiuntala propo-
sta ditrasformazionein creditidiim-
postadelleperditesu crediti nelperio-
do2020-22originate da crediti matu-
ratialladatadell’emergenza Covid-19
ecioeal 31 marzo 2020».

I'ultimo Decreto fino a settembre
2021, «vengano ulteriormente rin-
viate - conclude Danese - pernon
creare ulteriori e inevitabili riper-
cussioni sul sistema delle imprese
delsettore. Sitratta nel complesso
dimisure disostegno aun compar-
to in gravissima crisi, ma dalla cui
ripartenza dipende una buona fetta
delrilancio della decisiva filiera del
turismo in Italia».
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11 30% delle vendite italiane al «fuori casa»

A soffrire e soprattutto il vino di fascia alta

nostro sito aziendale. Siamo certiche
Te-ca sara sempre pil im-

diun lodell dei i itole  dal i dei proprisiti di
forniturealimentaria ristoranti e ho- maggiori perdite dal e- aun it
tel, che conta nel oltre lock dibareristoranti  stretto con piattaforme di vendita

1.800aziendeinItalia, ungiro d’affari

e&ilvino. Esclusol’export, in

online, finoal mffunamen(o delrap-

portante tuttaviaal momentorappre-
sentaancora; poco plu del5%del no-
d

esempio un canale che sta rispon-
dendo bene aLondra. Infine - con-
clude Girelli - stiamo riscontrando
buoni numeri nelle vendite nei Paesi

din mlhardx eun’ occupazu)ne che Italiaoltre i170% ddlevendue divino porto. mn yper diTermeno del Nord Europa da sempre attenti
conl i10¢ ibuzio- levendite dirette anch i (Bz)siéinoll onvideode-  alle produzioni bio e sostenibili.
L'associazione ¢ stata promossadai  ne,ilrestante 30%che: mveceprende dosiairedivivinegozidi a i condotte dal Lastrad:

brandPregis, Polo, ZainoFood Servi- la strada dei consumi “fuori casa” e Eilcasoad esempio dE].laaltoale- DaNordaSud con Qtefann(‘welh & anche quella seguita dalla cantina
ce, Cattel, Woerndle Interservice oltre anc_hequelloc‘* h sinaHofstatter chenor ei-  titolare did: inprovin- Ca’ di Rajo dei fratelli Cec-
alle cooperative Gel Group, Caterin-  pitielevato.Pertanto adessere colpite ciadiRagusa,laCorteseeSantaTe- chetto. «Gia disponevamo di uno
grosse Cooperativaltaliana Catering, ~dalblackoutdellari e resa. «Per imprenditori del mondo  shoponlineall'internodelsito - spie-
ede i i i di N CRESCITA  de]vinocome: noi - spiega-chehan-  ga Simone Cecchetto - e conlinizio
Pregis , Maurizio Danese. stito negli anniper posizionarsisuun £ A nosceltodi dell’ bbi i

La GH ha inviato nei giorni scorsi
duelettererispettivamenteal Gover-
no eallaConfcommercio (alla qualele

livello di prezzo piu alto. Una scelta
inoltre che in qualche caso & di
market.mg, ma m al(n € obbligata

Per altoatesina
7741 Hofsatter nel mese
°) dimarzo, anchese

soloils%delle
vendite & online,

0NO0: ot-  perchél oledi
tolmearelgmvmschla:quah mque» alcune aziende non le
SBlﬂ.)vuuuu\uu mval ie di scala necessarie per

cola -anala Horeca '80%

al canale Horeca, & un

ledivendi-

complesso. Stiamo cercando di met-
terein campo una serie diiniziative
online insieme ai nostri partner nel
mondo che certo non sostituiranno
bareristoranti, ma checi consentono
di

ne soluzioni percorribili.

«Con lachiusura pressoché totale
deglioperatori della filiera del turismo
come alberghi, ristoranti e pubblici
esercizi- ha spiegato Danese — noi
gmsslsndelsettorehoremconunbu-

analidel con-

in termini di pre

attive una parte delle

scaffah della grande distribuzione.
Questo segmento forse non rile-
vantissimo in termini di volumi ma
significativo per fatturatostavivendo
una pesantissimacrisi conlachiusu-
radibar e ristoranti e quindi sta cer-

candodells isure chevanno

della propria produzione. «Siamo
presenti nei principali store online
del vino in Italia - spiega il titolare
Martin ForadoriHofstatter - ea mar-
zoabbiamo registratoun +80% delle
nostre vendite come sono cresciute

del7 ersoil

vendite. Oggi i nostri vini sono di-
sponibili suTannico & di certo abbia-
mo registrato un incremento delle

tacon promozioniad hoc che hanno
portato a una crescita pari al +550%
delle vendite e-commerce nel solo
mese di marzo, rispetto a febbraio

serviziodi

Pasquetta in casa

La grigliata quest’anno
¢ in terrazza:

inuovi modelli

di barbecue compatti
senza fumi e odori
Sicuri,portatili e adatti a qualsiasi spazio
permettono di cuocere carne, pesce e

verdure con carbonella o pellet i cui residui
possono essere smaltiti nell'umido

Trovadi pitsul sito

www.ilsole24ore.com/sez/food

PANORAMA

DALLE AZIENDE ALLE SCUOLE

Il lockdown stronca
il settore delle mense
Fipe: danni per 8 miliardi

Industrie chiuse, scuole idem, uffici in smart working,
trasporti quasiazzerati. Che ne sara della ristorazione
collettiva italiana nel post pandemia? E in quanti
avranno la forza diripartire? Il settore della ristorazio-
ne collettiva conta 97mila lavoratori nei segmenti sco-
lastico, aziendale e sanitario e fornisce 860 milioni di
pastil’anno destinatia studenti, lavoratori, degentie
anziani. Perleaziende ancorain attivitd, gli operatori
dellaristorazione aziendale (25mila in tutto, molti dei
quali attualmente in cassa integrazione) stanno  ga-
rantendo quotidi: isicuriincondi
protette perilavoratori, ma 41mila operatori della ri-
torazione scolastica nonsono attivi. Se-
condo Fipe ildanno éstimato intorno agli 8 miliardi
di euro in meno nel 2020 (ristorazione fuori casa:
commerciale e collettiva).
«Per chi si occupa solo di nstorazlone collemva =
C Renato Spotti odi
Dussmann Service - servono iniziative di sostegno
adeguate: proroga degli ammoruzza(onsoclah fino
allatotale ripresa dell tempora-
neadelladecorrenza dei contratti pubblici conla pos-
sibilita di dilazionare gli ammortamenti su un arco
pitilungo, localie
suirifiuti, rinvio delle scadenze fiscali e contributive
sino alla ripresa. In mancanza di tali misure, molti
operatorinonsarannoin condizione di ri-
prendere lattivita. A oggi I'intero mercato

Sullarete stima una perdita di fatturato intorno al
autostradale  30% e una riduzione dei margini pari al
le aree 50%». Dussmann, specialistaalivello glo-
di servizio bale di facility management, ha dovuto ri-
sono aperte, Pensare il proprio business.

macon 'ss% . «chhe noi c_i sria_mu_riorganizza_ndo -
di traffico interviene Mattia Grillini, responsabile co-
k: municazione e knowledge management
in meno

vendite. Ma riscopren-
do in Italia e all’estero i negozi di
quartiere che sistanno attrezzando
con servizi di wine delivery. E ad

2020. Abbiamo lsu(ulto mol(re un Inmensa.

5 e 2
tamente dalla cantina. All ‘estero in- collettiva
vecerisultati positivistannovenendo da lavoro
daalcumnosmpartnerdxehanno ra- a97mila

reato piattaforme online persone
per lavenditaanche B2B». perun

—G.d.O. fatturato
& RPRODUZONERBERVATA di 4 miliardi

presso Gruppo Camst - ma nostra capillare

rete di centri cottura ci permette di essere

vicini alle aziende e di offrire soluzioni di consegna

pasti, lunch box e cestini conrapidita, efficienzae ga-

rantendo la massima sicurezza. In questo specmco
quindi, siso

Ma, come fa notare Alfonso Pedevilla,amministra-

del odell’ imaazienda iali: nel-
laristorazione aziendale, laripresanon é scontata: «I1
settore, che vale 4 miliardi di euro circa, @ tra i pilt
colpiti, e la ripresa sara, oltre che molto lenta, anche
caratterizzata da limitazioni con conseguenze ulte-
riormente negative. Stimiamo un calo di operativita
del settore i circa il 75% che peril solo mese di marzo
si traduce in circa 400 milioni di euro e circa6omila
persone in cassa integrazione».

Aigrim (Associazione delle Imprese della Grande
Ristorazione) halanciatoun gridodi allarme conriferi-
mento particolarealle autostrade, dove le norme per
I'emergenza stanno obbligando a mantenere aperti i
locali, pur in presenza di un calo dioltre '85% del traffi-
co.L’associazione rappresenta oggi 11 grandiimprese
della ristorazione a catena, che impiegano piti di
3omila dipendenti e producono ricavi per oltre 3 mi-
liardi di euro in 3mila punti di ristoro tra autostrade,
aeropom € s(azlom ferroviarie.

ibuoni pasto haad soluzio-
ni dettate dall’emergenza. In ottemperanza all’ordi-
nanzanumero 658 del 29 marzo emanata dal Governo,
Sodexo, per esempio, ha lanciato ibuoni spesaalimen-
tari: Pass Lunch, unservizio finalizzato all'acquisto di
benialimentari di prima necessita. «Modalita che so-
stiene ogni aspetto della filiera - ha spiegato Sergio
Satriano, managing director di Sodexo Benefits &
Rewards Services - sia per quanto riguarda i benefici
diretti ai consumatori, maanche per gli esercenti coin-
volti nell'operazione, grazie all’applicazione di com-
missioni soloa copertura dei costi di gestione».
—Maria Teresa Manuelli

& RIPRODUZIONE RISERVATA
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Bevande a base di erbe. Nella settimana 16-22 marzo secondo i dati dati Nielsen Market Track il
segmento delle camomille ha segnato un balzo del +76,3% ma il trend era gia in ascesa nel 2019

Il consumo di infusi e tisane
decolla con la quarantena

Maria Teresa Manuelli

resceinItalialasete di

infusi etisane. Anchea

causa dell’effetto “io

resto a casa” che ha

fatto esplodere i con-

sumi: stando ai dati
NielsenMarket Track nellasettima-
na 16-22 marzo 2020 il segmento
delle camomille ha addirittura se-
gnato un balzodel +76,3%.

Il mercato di questi prodotti, co-
mungque, era in aumento gia da
qualcheanno, trainandoinumerie
le performance della categoria con
un girodiaffaripari a7 milioni di
euro.Sempre secondoidati Nielsen
(totaleltalia, anno finoal 23/02/20)
le tisane sono cresciute del +7,7%e
gliinfusidel +14,1%rispettoal2018.
Daunlatoil piacere diunabevanda
salutare, senza zuccherie senzatei-
na, dall’altro i benefici delle erbe.
Non solo visti come ottima compa-
gnia per trascorrere i lunghi periodi
acasa, quindi, masempre pitialleati
del benesseregraziealle loro qualita
depurative e digestive.

Iplayer dal cantoloro rispondono
alla richiesta di un benessere che
passa sempre pit attraverso I'ali-
mentazionecon il lancio direferen-
ze cuisi associal'indicazione di un
beneficio funzionale specifico. Trai
leaderdi mercato Bonomelli, che sta
puntando moltosuquestosegmen-
to, haunalinea di14 prodottiin cui
gusto e funzionalita si fondono per
offrire soluzioni per prevenire e
contrastare piccoli disturbi e fastidi
quotidianiin maniera naturale. «Nel

JpoBESTOCK

Out of home.
11Gruppo
Montenegro,
appena possibile,
apriraa Milano
inzonaBrera,

il primo Atelier
dellaNatura
Bonomelli: bar
estore per tisane
egadget

mercato delle tisane - sottolinea
Marco Ferrari,ceodi GruppoMonte-
negro - siamol'unico playera offrire
referenze infondibili sia in acqua
calda sia in acqua fredda, quindi
adatti a ogni stagione». Al tempo
stessol’aziendae epresenrecon una

chiarano dall’azienda. L'ultimano-
vita & la linea di infusi Sognid’oro,
Delizie & Frutta Secca: la prima in
Europaabase difruttaseccain pez-
zi, ideale per gli appassionati degli
infusi e per tutti gli amanti della
frutta secca, un xrend che ha un mer-

bri1905 e puntodivista prlvllegla(o
sulmondodelle caffetterie - saralo
sviluppodelle sale daté. Un settore
ben consolidato in altri Paesi, main
arrivoanche danoi». Sulle interes-
santi opportunita del fuoricasa per
le bevande a base di erbe concorda
anche il Gruppo Montenegro che,
appenapossibile, apriraa Milano, in
zona Brera, il primo Atelier della Na-
tura Bonomelli. «Con questo store
rafforziamo un percorso di evolu-
zionegid inatto per noi - conferma
Ferrari - damarcadibevande calde
aiconadel benessere naturale. Non
si tratta, infatti, solo diuno store in
cui poteracquistare deiprodottima
di un luogo in cui poter vivere
un’esperienzaa 360° con le nostre
tisane, infusi e camomille».

La decisione di aprirlo a Milano
non écasuale in quanto storicamen-
te, propriodaqui, ilbrand Bonomelli
hainiziato ilsuolungo viaggio. «Ce
quindiunlegamemolto fortee pro-
fondo che cilega a questacitta, che
per sua natura & molto dinamica e
ricettiva nel cogliere le xendenze

gamma
InfusiErboristici (compos(l esclusi-
vamenteda dueerbe, abbinate perla
loro coerenza funzionale), 5 Infusi
Speziali (lanciaticircadueannifa)e
8 Infusi Fruttosi.
Ancheilbrand Sognid’

catoch

Una volta c:

Cavalcando l'onda dei superfood e
degli ingredienti naturali e dai ri-
chiami esotici, Twinings ha presen-
tato afebbraio uninfusoaromatiz-
zatomoringa, zenzero un

questa prima esperienza - anticipa
-, valuteremo altreopportunita che
sicuramente non mancheranno».
Allinterno dello spazio si potranno
trovare mi: esclusive per

che hadirecente introdottole tisane
Orti&Frutti realizzate mixandofrut-
taeverdura. «Linea che haavutoun
grandesuccesso di mercatoe che nel
2018,annodeldebutto, éstato il pri-
mo lancio pervenditeselloute velo-
citadistributivadel mondo T&», di-

teve ymatizzato moringaeli-
tchi;lazenzero collection (5 miscele
di té einfusi a base dizenzero).

Ai risultati positivi delle vendite
in home, si sommano anche quelli
outofhome: «Lavera tendenzadei
prossimi anni - affermaNicola Fab-
bri,amministratore delegato di Fab-

Iatelier, I'angolo Pick&Mix dove
ogni cliente puo creare la propria
collection diinfusi etisane,igadget
ideali da regalare, la tasting expe-
rience per gustare inlocole diverse
proposte e, per finire, il bar con la
possibilita diacquistarle.
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. 74
Federico
sargenti. Ceo di
Supermercato24,

Piattaforme. Ordini raddoppiati con
I'emergenza e ora progetti di espansione

Supermercato24
cresce e raggiunge
anche i piccoli centri

Gianni Rusconi

isurespeciali peraffronta-
re 'emergenza di queste
settimane che si specchia

difficoltadipo-

Taziendamilanese,c’erail pianodel-
T'espansioneinternazionale, avviata
conilrecentesbarcoinPolonia attra-
versolacquisizione di Szopi. «Questa
operazione - ha raccontatoal Sole24.
Ore - haposizi

terrispettareinormalitempi di con-
segnaedisoddisfare ordiniraddop-
piati nell'ultimo periodo con un in-
cremento del traffico sul sito e sul-
T'app quasidecuplicato.Le prioritadi

come il primo player europeodell’e-
grocerya muoversioltreconfineed &
il primo passo di una strategia che
prevedenel 2020 'attivazione del ser-
vizioinaltriPacsi» Peril manageral-

Super ato24, il della
spesa onlineadomicilioattivoin 35
provinceitaliane cheriuniscele prin-

Tobiettivo principaleé quellodi «cre-
scerein: mameraorgamca senzasot-

cipalii dellagrandedistribu- trar
zione(tracui Lidl,Carre- cheha itd enormi».
four, Coop L Bennet, Co- i equellodi

nad, Pam Panorama, non possono
oracheesserelegateal Coronavirus.

lacoperturaadaltre provinceeacitta
anche sotto i 100mila abitanti. «La

no: rranum id: —spnegaSar-

teesicure: uni

g i riuscil ela

trasfor hetoc-

re agll oltre ml]le personal shopper”
chesioccupano dellacquisto e del de-
livery dei prodotti da supermercato:
copertura assicurativa per garantire
ailavoratoriautonomiun’indennita
in caso di ricovero, o

chera i 40 miliardi di euro entro il
2023 nellasola Europaediconsolida-
re ulteriormente una crescita che in
pochi annici haresoun player dirife-
rimento. Come? Contmuando a fare

interruzione dell’attivita in caso di
positivitaal Covid-19;consegnasenza
contatti duemconlldlente(m fasedi
acquistosipub confermare lamodali-
ta “contactless” per il recapito della
spesa sull'uscio della propria casa);
un rimborso per chi deve acquistare
dlsmfet(ann, maschenne e guanti.

inno
del servizio peri clienti, gli shopper,
iretailer e i brand. Per poterlo fare,
perd, sono necessari investimenti
importanti». Supermercatozs, intal
senso, hagiaconfermatodi essereun
modello disuccesso, e non solo peri
numeri iscritti abilancio (ricavi2019
salitia 30 mlhom di euroe fatturato

del marketplace
della spesa online
domicili

uova funzio-
nalitadell'appche permerteal clienti
di lasciare allo shopper una mancia

attivoin 35
cittaitaliane

con
Prima chescoppiassel'epidemia, sul
tavolo di Federico Sargenti, ceo del-

izi):
l'ultimo round di finanziamento
chiusoafebbraio ha portato 11 milioni
dieuronelle casse dellascale-up fon-
data da Enrico Pandian.
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Noi che amiamo I'Italia, i suoi profumi e i suoi colori.

Noi che siamo orgogliosi dei nostri prodotti

e di chi con passione li crea. ognigiorno:
Noi che scegliamo di sostenere le imprese
e le produzioni che danndléVqrc in Italia,
tiinvitamoasceglierle.
Solo cosi possiamo sostenere le fostre famiglie
e dare un contributo alla nostra economia.

INSIEME A TE PER L'ITALIA

Sosteniamo le famiglie e le imprese in Italia scegliendo
i prodotti del nostro territorio.

Q) - ravorar Qo

b city




